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Unser Ansatz im Bereich Strategisches Marketing

‘“ Strategieberatung }
A
“ Vermarktung
‘ - Betriebswirtschaftliche
Analyse und Beratung
Personalentwicklung

Nachhaltigkeits-
management

,c Technische Beratung

]

Konsumentenfokussiertes Marketing
als Schlussel zum Erfolg

Den Konsumenten/Shopper in den Mittelpunkt des Denkens und Handelns

zu stellen, ist ein wichtiger Erfolgsfaktor ftr nachhaltiges Wachstum und

Wertschopfung.

Dabei bieten wir Ihnen folgende Services an:

= Marktsegmentierung gemal der Gelegenheiten, Verzehranlasse und

Bedurfnisse der Konsumenten
Starken/Schwéchen Profil
Zielgruppendefinition und Ansprache
Marken(re-)positionierung
Consumer/Shopper Journey

= Einbetten des Marketingplanes in Ihren bestehenden
Jahresplanungsprozess

Aktivierung und Aktivitdtenplanung Uber den gesamten Marketing-Mix
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Hintergrund

= Die Markte der Lebensmittel-und Getrankebranchen sind
weitestgehend gesattigt

* Preis-Promotions sind ein wichtiges Werkzeug im Marketing Mix,
um kurzfristig Abverkaufsimpulse zu erzielen

» Jedoch ebnen Preis-Promotions nicht den Weg fir nachhaltiges
Wachstum und Wertschépfung

» Den Konsumenten/Shopper in den Mittelpunkt des Denkens &
Handelns zu stellen ist ein Schltsselfaktor, um erfolgreich am
Markt zu agieren

Wissen Sie, warum der Verbraucher
lhre Marke kauft bzw. nicht kauft?
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Mogliche Marktpotentialanalyse
am Beispiel Fruchtsafte

. 2
(1) WER? Zelgruppe A 2 I
Junge Singles  Junae Paare Familien Altere Paare  Altere Sinales

Gesundes = Aufdecken von ,,White Spots*
Fruhstlck
zuhause

= Entscheiden strategischer
Wachstumsfelder

Frithstiick

= Ausrichten der Markenwerte und

Erfrischen
To Go

Nachmittag

- Welche Kommunikation/
Medienkandale bendétige ich?

- Welche Distributionskanéle sind
relevant und wie kann ich diese
bedienen?

Abend Mix-

getranke
AH

Spét Gesund . .
Vormittag g des Marketing-Mix an den
c
2 — Wachstumsfeldern:
Q
T Mittag - Welche Felder passen am besten
ki e zu meinen Markenwerten?
& Frither _ H h H H b h d
L Nachmittag FE3E Kann ich mit meinem bestehenden
To G 2 . . .
s - Entgiten Portfolio in diesem Feld erfolgreich
z sein?
pd
<
=

SpdterAbend g ticchen Gesund ern3hren Geniessen Energizing Detox

@ WARUM? Bediirfnisse
Dezember 2016 Unternehmensberatung Weihenstephan | STRATEGISCHES MARKENMANAGEMENT Folie 4




Strategische Markenplanung (SMP) —

Konzept fur mehr Wertschopfung

= \Warum kaufen die Konsumenten die
Kategorie/Marke?

= Zu welchen Gelegenheiten/Anlassen
kaufen die Konsumenten die Kategorie?
Warum?

= Wie erreiche ich die Konsumenten?
Wie ist deren Medienverhalten? Welche
Rolle spielt Digital?

= Was sind die konsumenten-/ Akti-
shopperrelevanten Mal3hahmen & :
Channels? vierung

= Welche Elemente aus dem Marketing Mix
sind relevant?

= Wie messe ich den Erfolg meiner
MalRnahmen?

©deppmeyerconsulting

Wie ist die Markenposition i.V. zum
Wettbewerb?

Welches Markenimage/Werte ?

Welche wahrnehmbaren Vorteile hat
die Marke fir den Konsumenten?

Was sind meine
Business/Marketingziele in den
nachsten 3 Jahren?

Was behindert das Wachstum?
Warum kaufen bzw. kaufen
Konsumenten die Marke nicht?

Was sind die Marketingstrategien,
um die Marketingziele zu erreichen?
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Die Denkfabrik: SMP konkret angewandt mit

spurbarem Nutzen

Marktpoten- Marken-

tialanalyse strategie
Akti- —

Aktivierung vierung usiness

-plan

©deppmeyerconsulting

Tiefes Verstandnis, warum die
Konsumenten & Shopper lhre
Marke kaufen bzw. nicht
kaufen

Hebeln von noch nicht
genutzten Marktpotentialen
(White Spots)

Nachhaltiges Wachstum

Weniger Abhangigkeit von der
Preispolitik

Mehr Effizienz durch Planung
der richtigen MalRnahmen
anstelle kurzfristiger ad-hoc
Mal3nahmen
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lhre Ansprechpartnerin

Unternehmensberatung
Weihenstephan

Heidi Deppmeyer

Marketing Beraterin &
zertifizierte Business Trainerin (dvct)

Telefon: +49 8222 414 707-0
Fax: +49 8222 414 707-25

heidi.deppmeyer@weihenstephan-beratung.de
www.weihenstephan-beratung.de
W Follow us @UBWeihenstephan
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